
C H IC H A RRO N A DA

DE LOS MEDIOS 2 0 2 2

Fecha: 26 de noviembre 2022

Lugar:  Por definir

Hora:  De 12 a 6pm

Asistentes: 150 a 200



Kimberly-Clark has determined the classification of this information to be "Public"

Somos el evento más grande en Colombia que 

reúne e integra a los medios de comunicación.

Asociamos, integramos y generamos 

experiencias con más de 150 periodistas que 

asisten cada año, generando alianzas 

estratégicas entre ellos y las marcas 

patrocinadoras.

¿QUÉ

SO M O S?

EVENTO QUE CONECTA MEDIOS DE 

COMUNICACIÓN Y PATROCINADORES
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ALGUNOS PARTICIPANTES

PERIODISTAS y ARTISTAS:

• Juan Carlos Greiffenstein, Gerente Televid

• Viviana Álvarez, Directora Latina Estéreo

• Juan Carlos Higuita, Director de Noticias Caracol radio

• Héctor Santamaría, Director Blu radio

• Lucero y Olga Vílchez, las Tres Gracias de Teleantioquia.

• Clara Heredia, Gerente Bureau Medellín

• Juan Carlos Duque, Fosforito, Machado- Humorista.

• Fausto de América, cantante

• Horacio Grisales, cantante

• Cheo y Tony, cantante

• Típica RA7, Orquesta

• Diego King, cantante

• Pepe Guerrero, cantante



ALGUNOS

PATROCINADORES
ALIANZAS IMPORTANTES



¿POR QUÉ PATROCINAR ESTE EVENTO?

CONTACTOS

Alianzas estratégicas con los medios  

de comunicación

EXPERIENCIA DE USUARIO

Generar experiencias y  

acercamientos con el cliente final

VISUALIZACIÓN

Visualización de marca con los medios y  

periodistas más importantes de la región

INTERACCIONES

Interacción con más de 150 periodistas de  

televisión, prensa, radio y redes sociales
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H A R E M O S  E S T E  A Ñ O ,  C O M O  S I E M P R E  L A B O R  S O C I A L  Y  
A P O Y O  A  U N  E M P R E N D E D O R .

E N  P R O C E S ,  P O R  D E F I N I R .
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C O M O EVENTO TE OFRE C E M OS LOS  

S IGUIENTES

TARIFARIOS
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DIAMANTE - $5'000.000

Pendón de la marca 

1,10cmLx80cmA

Stand de la marca 2mtx2mt 

Registro fotográfico del evento 

presencia en Backing físico

Activaciones

Mención de la marca durante el 

evento

Rotación en la pantalla

Logo en invitación virtual

Logo en escarapelas

Spot Audiovisual 30seg 

Spot de Audio 30seg

Una Historia 24 horas y un Post en 

@elextramediosoficial

Nota en pagina web de 

Extramedios.com

Video promocional de la marca 

Banner publicitario en la página 

web del Elextramedios.com
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O R O - $3.000.000

Pendón de la marca 

1,10cmLx80cmA

Registro fotográfico del evento

presencia en Backing físico

Activaciones

Mención de la marca durante el

evento

Rotación en pantalla

Logo en invitación virtual

Logo en escarapelas

Spot de Audio 30seg

Una Historia 24 horas en 

@elextramediosoficial

Video promocional de la marca



EXPERIENC IAS P A S A D A S

Promoción, Chicharronada con Tulio Zuluaga 

https://www.youtube.com/watch?v=xHmtyRPq-IE

Javier Hernández Bonnet- Promoción, Chicharronada 

https://www.youtube.com/watch?v=O8v5jQZPmz0

Video Promoción Chicharronada 

https://www.youtube.com/watch?v=YxhFWFB6leI

Teleantioquia Noticias- Chicharronada 

https://youtu.be/pOVCOxHqCU0

https://www.youtube.com/watch?v=xHmtyRPq-IE
https://www.youtube.com/watch?v=O8v5jQZPmz0
https://www.youtube.com/watch?v=YxhFWFB6leI
https://youtu.be/pOVCOxHqCU0
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LA C H I C H A R R O N A D A DE LOS M E D IOS

23 DE JULIO 2022

E S P E R A M O S C O N TA R  

C O N USTEDES


